28.05.02 Thema: Werbeanzeigen analysieren

In dieser Werbeanzeige für einen Geländewagen wird die Aufmerksamkeit des Betrachters hauptsächlich durch Lichteffekte und die eindrucksvolle Berglandschaft im Hintergrund erweckt. Natürlich steht das Produkt im Vordergrund: Ein Geländewagen des Herstellers Daihatsu, Typ Feroza.

Der Wagen fährt auf einer schneebedeckten Piste und die Motorhaube wird von der Sonne bestrahlt. Auf dem Nummernschild steht der Produktname und dieser wird durch das einfallende Sonnenlicht hervorgehoben. Der Wagen wird von einem Mann mit Sonnenbrille gefahren, der ein cooles, lockeres Image vermitteln soll. Als Zeichen von Unabhängigkeit hat der Fahrer seine Skier auf dem Dachgepäckträger dabei.

In der linken Bildhälfte sind zwei Skifahrer zu sehen, die wegen dem Auto ihre Abfahrt unterbrechen müssen und sehr verwundert schaun, denn wann sieht man schon mal ein Geländewagen auf der Skipiste?

Diese Anzeige spricht hauptsächlich junge, sportliche Männer an die Außergewöhnliches lieben und das Abenteuer suchen. Sie sind im Alter zwischen 35 und 40, haben Erfolg im Beruf und legen Wert auf Lässigkeit. 

Für den Käufer ist dieser Wagen nicht nur Fortbewegungsmittel sondern auch Statussymbol. 

Er will angeben und wahrscheinlich das Auto auch dazu nutzen um bei Frauen einen besonders guten Eindruck hinterlassen.

Aber auch sich selbst will er was gönnen, denn der „Feroza“ liegt in einer höheren Preisklasse. Vermutlich will er sich von seinem anstrengenden Beruf im Urlaub oder am Wochenende erholen und sich austoben.

Der Slogan unter dem Bild „Feroza. Absolut schneesicher“ sagt etwas über das Image des Produktes aus: Mit diesem Wagen kann man angeben und trotzdem sicher fahren- sogar auf Ski- Pisten. 

Der Text unter dem Bild sagt wenig über technische Daten oder Leistungen aus. Nur am unteren Bildrand sind Motorleistung und Sonderausstattung aufgeführt. Er soll mehr das Gefühl des Lesers wecken. Die vielen hochwertigen Adjektive wie super, heiße, jeder, neue und sicher machen den Wagen sehr interessant und den Betrachter neugierig. Die häufige Wiederholung des Produktnamens trägt dazu bei, dass er in Erinnerung bleibt.

Vor allem die Fremdwörter wie Après- Ski- Nächte und Designer- Cars erwecken den Eindruck, dass der Wagen etwas besonderes ist – der Besitzwunsch wächst.

Mit dem Befehlssatz „Genießen Sie die knappe Zeit“ wird das Unterbewußtsein des Lesers angesprochen- jeder hat das Verlangen auch mal was für sich zu tun und dem Alltagsstress zu entfliehen. Diese Tatsache nutzt der Gestalter dieses Werbetextes aus. Es wird darauf gesetzt, dass dem Leser der Gedanke kommt: Man lebt ja nur einmal.

Der Vergleich zwischen Limousine und Geländewagen ist besonders geschickt, denn der Käufer muss sich nicht zwischen Luxus und Abenteuer entscheiden, er kann beides haben wenn er „Feroza“ fährt.

Zum Schluss des Textes wird noch der Sicherheitsaspekt mit einbezogen „Sicher und entspannt durchkommen“ egal wo man auch fährt, man kommt immer entspannt an. Natürlich will sich der Käufer beim Autofahren auch wohlfühlen, das Gefühl von Sicherheit trotz Abenteuer haben. Dieses Bedürfnis wird mit diesen beiden kurzen Sätzen weites gehend befriedigt.

Diese Werbeanzeige wird in Auto- und auch in Sportzeitschriften erscheinen

Tabelle: Sprachliche Mittel


Textstelle
Sprachliche Mittel
Wirkung

1.
Adjektive wie super, heiße, jeder, neue, sicher
Viele Adjektive (hochwertig)
Machen den Wagen interessant

2.
Mit Feroza. Feroza... Feroza... Feroza...
Verkürzte Sätze,

Produktwiederholung
Durch die häufige Wiederholung bleibt der Produktname in Erinnerung

3.
Après- Ski Nächte,

Designer- Cars,

Hardtop oder Softtop


Fremdwörter
Erwecken beim Leser den Eindruck das Auto sei extravagant, luxuriös (trägt sehr zum Besitzwunsch bei)

4.
Genießen Sie die knappe Zeit!
Befehlssatz
Das Unterbewußtsein wird angesprochen- man soll dem Stress des Alltags entfliehen („Man lebt nur einmal“)

5.
... Geländewagen. Fahrkomfort den Sie bisher nur von einer Limousine kannten
Vergleich zwischen Limousine und Geländewagen
Verbraucher kann beides haben- muß sich nicht zischen zwei Autos entscheiden

6.
Sicher durchkommen.

Sicher entspannt durchkommen.
Wiederholung von „sicher“
Gibt dem Leser das Gefühl von Sicherheit

